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IDENTYFIKACJA WIZUALNA

BUDOWA

W przypadku akcydenséw dla
ujednolicenia stosujemy element
graficzny w postaci rzedu okregéw
umieszczanych na dole projektu.

Odlegtos¢ miedzy okregami to potowa
okregu tej samej wielkosci.

)
000000

odlegto$¢ miedzy okregami to potowa
\ okregu tej samej wielkosci

00000000000
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CMYK 0/0/0/0
RGB 254/254/254
PANTONE WHITE
HEX #FEFEFE

CMYK 0/0/0/25

RGB 207/208/208
PANTONE PANTONE 441
HEX #CFDODO

CMYK 0/0/0/100

RGB 0/0/0
PANTONE BLACK
HEX #00000




0000000000000000
0000000000000 00O0

0000000000000 00O0

0000000000000 00O0

0000000000000 00O0
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IDENTYFIKACJA WIZUALNA

TYPOGRAFIA

Konsekwentne stosowanie

fontow zaleca sie do wszystkich typow
materiatow.

Przy tworzeniu przekazu nalezy dba¢

o jego czytelnosé. Hasta i tytuty powinny
by¢ pisane zdecydowanie wiekszym
krojem niz pozostate bloki tekstowe.

Podstawowym fontem jest Lato.
Jest to bezszeryfowa szeroka rodzina
fontéw.

Staramy sie stosowac gtownie
Lato Regular oraz Lato Bold.

Dopuszcza sie stosowanie wszystkich
odmian fontu z zachowaniem waznosci
elementow i haset.

font LATO:

TYPOGRAFIA PODSTAWOWA

Najczesciej stosujemy
Regular i Bold

TYPOGRAFIA UZUPEENIAJACA

Przy bardzije rozbudowanych projektach
stosujemy fonty z catej rodziny

Regular
Bold

Thin
Thinltalic
Light

Light ltalic
Regular
Regular Italic
Bold

Bold Italic
Black

Black Italic
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Akcydensy



miejsce na ciag logotypdéw

Adres Ulica 100, 20-000 Miasto

PAPIER FIRMOWY ye kultura e

w zasiegu 2.0 om. 600 600 600

Logotyp pozycjonowany jest
w lewym gérnym rogu formatu. |
Pozostate elementy wedtug o
wzoru.

miejsce na ciag logotypéw

Adres Ulica 100, 20-000 Miasto

ku Itu ra e-mail: adresemail@biuro.pl
www.adresstronywww.pl
tel. 500 500 500

W zasiegu 2.0 kom. 600 600 600

Wz6r pokazuje wersje w kolorze
oraz do druku na drukarce tylko
Z czarnym tonerem.

Przedstawiony przyktad na projekcie
formatu A4.




WIZYTOWKA

Wymiar wizytowki jest wielkoscig stata.

Informacje tekstowe sg umiejscowione
wedtug przedstawionych zasad.
Zalecane jest uzycie takiej wielkosci
fontéw, aby zachowac odpowiednia
czytelnosc.

Do wyboru sg wizytéwki jedno
i dwustronne.

Przedstawiony przyktad na projekcie
w formacie 50x90 mm.

wizytéwka jednostronna

wizytéwka dwustronna

(o]
. kultura

w zasiegu 2.0

Imie i Nazwisko

stanowisko
Ulica numer domu 100, e-mail: adresemail@biuro.pl
20-000 Miasto tel. 500 500 500
www.adresstronywww.pl kom. 600 600 600

OV kultura

w zasiegu 2.0

Imie i Nazwisko

stanowisko
Ulica numer domu 100, e-mail: adresemail@biuro.pl
20-000 Miasto tel. 500 500 500
www.adresstronywww.pl kom. 600 600 600
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miejsce na ciag logotypow

BROSZURA REKLAMOWA

(o)
oy kultura

w zasiegu 2.0
Projekt broszury ujednolicono
poprzez nadanie im spdjnego
wizerunku.

Lorem ipsum

W projektach wazne jest uzycie S I

o o o 0 edignit perum aut laborem
logo oraz ;achowanle odpowiedniej e Bl MUILBIE B0
kolorystyki. et voluptatur, velecaborum.

Elementem spdéjnym jest uzycie
na dole projektu paska z okregami
— stosujac sie do systemu
identyfikacji wizualne;j.

Przedstawiony przyktad na projekcie Fic torilbus sedia sincipsa
w formacie A4 sktadane do A5.

Pra et eturehenis quatur modit

Et ut et harumquiae volorum harumquo quo exces sinis quas quas
eos eosseque is dest, volum aut volorunti alitat abo. Udanihillore
provit faccusam, quaspit moloriae nimusciis doles de veni dolore
simin nus elitisitas esciati isquass imaxime labo. Nemoluptasi qui
cus aria quassitiora natur sim quatur rempostiosam exceaquam,
endel Pudam secabo. Itae pres excestr uptionseque ilibeat ut
laciusam, quae eatem ipienem rae volorem lautatusciet quatur,
tem faccabo rporent iosapient fuga. Ut adignis aut optaspi
ctotatem quis diti doluptasim quis delluptae. Ut pra que ditas
inveliquidel maxim utemporQOdit od ullautam ut archiliameTem

Hil eatem sunt

Lab ipit pra et eturehenis quatur modit

quibust inusam accae nimi, non elecabori berferi occum re
voloribera quaspic aborrum doluptatiis dolor seni officia pore ipid ut
odit everion coreratia voluptatur ratatis serum sitios dis quistotam
aut rest harchitaquis comnihi taquatis plignihil in eturissim velicid
qui blanduc imincto blabo. Et re quis enditio nectotati audit vendi
corione dolorroribus no. Em dit hilla que veliquidis esedis ea verum
Mi, in cumaqui dolupis temporeped eosto magniti consenimod eiur,
sundantia proreped minciant volorest, saest lam, ut quam, si te
voluptate sunt es remqui.




miejsce na ciag logotypéw

FOLDER REKLAMOWY

OY kultura

w zasiegu 2.0

Projekt folderu ujednolicono poprzez
nadanie im spéjnego wizerunku.

Lorem ipsum

W projektach wazne jest uzycie
logo oraz zachowanie odpowiedniej
kolorystyki.

Sedignit perum aut laborem
iumque otu nullupiti ipsus
et voluptatur, velecaborum.

Elementem spdéjnym jest uzycie
na dole projektu paska z okregami
— stosujac sie do systemu
identyfikacji wizualne;j.

Przedstawiony przyktad na projekcie

: Dunt quibusdam raecab
w formacie A3 sktadane do A4.

Us autobaca laccaeri dempore v e excerchi et late conse

Et ut et harumquiae volorum harumauo quo exces  COM'S€QUam. quias aut in plit delestorrum f:

sinis quas quas eos eosseque is dest, volum aut  doluptae ra dit re volupta turibus molupt:
volorunti litat abo. Udanihillore provit faccusem, ~ Nullendem verchilibust pe re nonsediam iniat
Qquaspit moloriae nimt molorro ex esequi occulparciis eaquos volor se
simin nus eli . porum venihillant, test qui corem. Opti quam a
Nemoluptasi qui c officiu ntendi as doluptatem eventem. Od
quatur rempostiozam exceaquam, endelEsto eum  CUIPaTUM Qubus, nosaperes imusdae dolut

eruptasi repella borera et eiur?

Cia imagnatur

Us autobaca laccaeri dempore

€t ut et harumauiae volorum harumauo quo exces
s eo ue is dest, volum aut
volorunti alitat abo. Udanihillore provit faccusam,
quaspit moloriae nimusciis doles de veni dolore
p i Isquass imaxime labo.
Nemoluptasi qui cus aria quassitiora natur sim
venda dolecturitis eruptasi repella borera et eiur?
Nus es excerchit re iur as et late conse volore

consequam, quias aut in plit delestorrum facimus
doluptae ra dit re volupta turibus moluptas con
nullendem verchilibust pe re nonsediam iniat
molorro ex esequi occulparcils eaquos volor se
porum veniillant, test qui corem. Opti quam quae
officiu ntendi as doluptatem eventem. Odihiti
culparum quibus, nosaperes nimusdae doluptibus
is eum harunt aut laborem ut viditium
m sunt, senihil miliquam,Dis nullitia

Us autobaca laccaeri dempore
Et ut et harumquiae volorum harumauo quo exces
volum aut

venda dolecturitis eruptasi repella borera et eiur?

Dunt quibusdam raecab

xcerchit re iur as et late conse volore
consequam, quias aut in plit delestorrum facimus
doluptae ra dit re volupta turibus moluptas con
nullendem verchilibust pe re non:

officiu ntendi as doluptatem eventem. Odihiti

culparum quibus, nosaperes nimusdae doluptibus

id enis eum harunt aut laborem ut viditium
/m sunt, senihil miliquam,Dis nulitia.




ULOTKA

Projekt ulotki ujednolicono poprzez
nadanie im spéjnego wizerunku.

W projektach wazne jest uzycie
logo oraz zachowanie odpowiedniej
kolorystyki.

Elementem spdéjnym jest uzycie
na dole projektu paska z okregami
— stosujac sie do systemu
identyfikacji wizualne;j.

W przypadku sktadanej ulotki pasek
z okregami musi pojawic¢ sie na dole
przynajmniej na pierwszej stroni
ulotki.

Przedstawiony przyktad na projekcie
w formacie A4 sktadane do DL.

O 000 O0O0O

Loribusam ren

Us aut laccaeri dempore stiorpor aperum Cid
es dolupta tendita tenias earchil eatum archict
Daeptatur re versper aturemquidi num officia

Tatai volor atur

Us aut laccaeri dempore stiorpor aperum Cid
es dolupta tendita tenias earchil eatum archict
Daeptatur re versper aturemquidi num officia,

Us aut laccaeri dempore stiorpor aperum Cid
es dolupta tendita tenias earchil eatum archict
Dacptatur re versper aturemauidi num officia

Us aut laccaeri dempore stiorpor aperum Cid
es dolupta tendita tenias carchil eatum archict
Daeplatur re versper aturemquidi num officia,

Catur as ditem

Us aut laccaeri dempore stiorpor aperum Cid
es dolupta tendita tenias earchil eatum archict
Daeptatur re versper aturemquidi num officia.

Obitis rem quis

Us aut laccaeri dempore stiorpor aperum Cid
es dolupta tendita tenias earchil eatum archict
Daeptatur re versper aturemquidi num officia.

Us aut laccaeri dempore stiorpor aperum Cid
es dolupta tendita tenias earchil eatum archict
Daeptatur re versper aturemquidi num offcia

miejsce na ciag logotypéw

(o)
oy kultura

w zasiegu 2.0

Lorem ipsum

Sedignit perum aut laborem
iumque otu nullupiti ipsus
et voluptatur, velecaborum.

Cia imagnatur

Us aut laccaeri dempore stiorpor aperum
EL ul et harumquiae volorum harumquo
quo exces sinis quas quas eos cosseque
is dest, volum aut volorunti alitat abo.
Udanihillore  provit faccusam, ~ quaspit
moloriac nimusciis doles de veni dolore
simin nus elitisitas esciati isquass imaxime

Hil eatem sunt

Ab inus con

Luptaqua tioribu sandign imossum harci
Auia doluptat autem dollores eos minvell
andellaccdfus.Pid asfgaes a dfsgberibus.
Same venimendae consed quissum hario
conseque deruptatur sit reprae plic tem
sollupid eum quam fugit facestium, quo
dolorem porepeleni adi aut ullita dolut que
debis essum ut optaqui dolorep eribus et

INVEL EVELLIT ACORERNAM!

Num ipsa eseriantur? Quisto bea pro invent
aut rem eium que cor maionse ndantio dolupti
atiscidunt aceptas piendus:

 Officiene etus cus maio. Volum reperoreped
volum nis eatem reperoreped unt.

« Debist doloreium remporro coraut ex et facim
labor sus, nitiossit lat dolessit molorepudam
ipsam quat reperionsent offic.

® Ossimus. Um cusaest reperoreped quiandis
autaut aut eiunt moles ex eossincti omnimen
diorpores doles molor rem. Sam sita alicidi
atessumenis reperoreped volupti onsedi
aliquias dolora conseque pa sinciam, odignis

* Occum eatem cusaest velenis suntur, ventio
maiorrovid ut digendu ciduciist, sint ut ad
quae mos et qui con nit fugitat.

« Est est, cusaest conecab oreperis aditatem
volorehentin cusaest alit, vernat.

« Heni s

fuga.
Itatem reperoreped sequodiae net iditaectur,
con rehendus.quid et reperoreped enis quias
aceperferum.

e Ossimus. Um  reperoreped quiandis aut
aut aut eiunt moles ex eossincti omnimen
diorpores doles molor rem. Sam sita alicidi
atessumenis reperoreped volupti onsedi
aliquias dolora conseque pa sinciam, odignis

® Occum eatem velenis suntur, ventio
maiorrovid ut digendu ciduciist, sint ut ad
quae mos et qui con nit fugitat.

« Est est, conecab cusaest oreperis aditatem
volorehentin cusaest alit, vernat.

Perorio quis

Us aut laccaeri dempore stiorpor aperum
Et ut et harumquiae volorum harumquo quo
exces sinis quas quas eos eosseque is dest,
volum aut volorunti alitat abo. Udanihillore
provit faccusam, quaspit moloriae nimusciis
doles de veni dolore simin nus elitisitas
esciati isquass imaxime labo. Nemoluptasi

Boribus Icias

Em nonecto

Luptaqua tioribu sandign imossum harci
Auia doluptat autem dollores eos minvell
andellaccdfus.Pid asfgaes a dfsgberibus.
Same venimendae consed quissum hario
conseque deruptatur sit reprae plic tem
sollupid eum quam fugit facestium, quo
dolorem porepeleni adi aut ullita dolut que
debis essum ul optaqui dolorep eribus et

3.
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PLAKATY

miejsce na ciag logotypoéw

Projekt plakatu ujednolicono poprzez k I
nadanie im spdjnego wizerunku. v u tu ra

w zasiegu 2.0

W projektach wazne jest uzycie
logo oraz zachowanie odpowiedniej
kolorystyki.

LO re m i pS u m miejsce na ciag logotypow

Y kultura

w zasiegu 2.0

Elementem spdéjnym jest uzycie
na dole projektu paska z okregami
— stosujac sie do systemu
identyfikacji wizualne;j.

Przedstawiony przyktad na projekcie
formatu A3.

Lorem ipsum

Sedignit perum aut laborem
iumque otu nullupiti ipsus

i

+}
s g n
EI N _FiNE EEEE RS NR AN A fnm AR

LB RN 8
i uw ue

g [aw A A
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STOPKA E-MAIL

Przyktad pokazuje szablon e-mail do
korespondencji - logotyp w wersji petnej
umieszczony ponizej danych osobowych
w lewym rogu.

Nowa wiadomos¢

U & A~

11
“
Il
“

Imie i Nazwisko
stanowisko
kom. 600 600 600

OV kultura

w zasiegu 2.0

Adres Ulica 100, 20-000 Miasto
tel. 500 500 500

e-mail: adresemail@biuro.pl
www.adresstronywww.pl

3.7



KOPERTY

Na kopertach niezaleznie od formatu
logotyp umieszczany jest w lewym
goérnym rogu.

Pozostate elementy wedtug wzoru.
Zadruk nie powinien zajmowac wiecej
niz 30% koperty.

OY kultura

w zasiegu 2.0

Adres Ulica 100, 20-000 Miasto
e-mail: adresemail@biuro.pl
www.adresstronywww.pl

tel. 500 500 500

kom. 600 600 600

o

> \g

kultura

w zasiegu 2.0

Adres Ulica 100, 20-000 Miasto
e-mail: adresemail@biuro.pl
www.adresstronywww.pl

tel. 500 500 500

kom. 600 600 600

3.8



POWERPOINT -
PREZENTACJA

Przyktadowe slajdy do zastosowania
w Programie PowerPoint.

Wzér dla slajdu tytutowego
oraz slajdéw wewnetrznych.

slajdy tytutowy

slajdy wewnetrzne

miejsce na ciag logotypow

OY kultura

w zasiegu 2.0

3.9



TECZKA

Logotyp pozycjonowany jest na oktadce
przedniej na $rodku strony.

Wazne jest zachowanie poprawnej
kolorystyki w zaleznosci od rodzaju
druku i uszlachetnienia.

Przedstawiony przyktad na teczce
mieszczacej format A4.

" T
/ | miejsce na ciag logotypow

OY kultura

w zasiegu 2.0

www.adresstror
tel. 500 500 500

miejsce na ciag logotypdw

°\, kultura

w zasiegu 2.0

w.ads
tel. 500 500 500

0000000000000000000000000000000000

J
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kultura

w zasiegu 2.0
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[
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ROLL-UP | | | |

miejsce na cigg logotypow miejsce na cigg logotypow

Strona przedstawia sposob

oznakowania roll-upu k I k I
w kolorystyce podstawowe;j. v u tu ra v u tu ra

w zasiegu 2.0 w zasiegu 2.0

Przy projektowaniu trzeba stosowac sie
do Systemu Identyfikacji, aby projekty

byty ujednolicone. LO rem ipsu m

Przedstawiony prZYk+ad na r0||-upie Sed|gn|t perum aut laborem

2x1 metr. iumqgue otu nullupiti ipsus Sedignit perum aut laborem
et voluptatur, velecaborum. iumque otu nullupiti ipsus

et voluptatur, velecaborum.

s
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SCIANKA REKLAMOWA

Na $ciance powinno znalez¢ sie
logo. Kolorystyka projektu musi by¢
zachowana.

Przy projektowaniu trzeba stosowac sie
do Systemu Identyfikacji, aby projekty
byty ujednolicone.

Przedstawiony przyktad na sciance
3x3 mety.

miejsce na cigg logotypow

Y kultura

w zasiegu 2.0

miejsce na cigg logotypow

Y kultura

w zasiegu 2.0
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miejsce na ciag logotypow

REKLAMA PRASOWA

ducia volorum delest optio emnihici dunt, ut velectu ribus, ut mi-

W reklamie prasowej logo musi zostad
uzyte tak, aby byto dobrze widoczne.
Musi by¢ rowniez zachowane pole
ochronne oraz dobrze dopasowana
kolorystyka.

Jezeli reklama jest wieksza i jest taka
mozliwos¢ zaleca sie na dole dodawac
pasek z okregami wedtug Systemu
Identyfikacji.

Przedstawiony przyktad na projekcie
formatu A4.

kultura EEF=====

w zasiegu 2.0

Oicil in consend untur? Andusciam explam quis volupta tiore,
solorpore, quod qui nates non custibust, sit versperibus pefic
voluptatur? Facculparum volorestis mo dolenti consequisse nam
nist oddi coribust voluptatum doluptatum rem verrovit quis eos
malena nihici accullest int a5 ma am sumqui sequo quas anchicid
maloribero dolluptas eum, in rem quis utatem faccab ipsam vo-
luptae volorpo reius, eliquam vereperumnt.

Vel excersperes minti consequia anihil iurios vel int.

Ucideris earumen danimaioro de laut officab orendel igenihi cae-
rfer ionectaquoddi cum inimil es re, nime dolupta quament landae
presaquam, que a vendae. Monserum qua sum, cullabo riossit ior-
porro volupta tiaeperum sunt.

Suz doles moditatur? lque parum quo &5 ea sed evendae exarfe-
rum doluptis volo cus.

Repudaerurn, simagnis id quati as inventorit ut wpa ernat at.
Icia idendae ptatia d Feriori sinctotatiz volora vid que et lam etuz
rae quo oocupic tem it fugias quam faceatque vel mos eum et
officit ascestint ament aut et guam ea cum etus mi im explace
perovite dit, sum utenis eicatis acim laborere pro odis lsdimpos.

Iciusam rendest, sin eos aut volupt stotassi dolores editat.

Et pal minveni musapere pro volore es explia sandign impost,
consedit excero quibuscius. Ebit hitiatemque optibus. Ur ad que
se vit et fugitas sitaectiam, consectur?

Ro venim haremet dolenimustem velit dolupit atiorum hil modit
atus et ut ratus accum rese et quam, illent autestr uptatempore

magnamus asitatur seque voloreroria conseni mustius comet li- i

gent odis eic tessum facea gue dolorpor sandistio doluptur api-

scim eloremp Feriori sinctotatis volora vid gue et lam etus rae quo [

occupic tem oreptaerum harumaqui guos ab inctur sus sae. atias
desectemn recercitztem vellaudi quodipsam as rem vid quid sost
que nonsed estrum faci comnis delorem padit, to et perum is ea
consequissum et aut labo Ferior sinctotabis volora vid que et lam
etus rae Quo ocoupic tem repudse atem audi sa esequo etureperi
solor modi am culpa adiscipsum quias pre inum autae. Tininamus
res estio. Meque nensendi illenis dolwptae anihiti beatior ecasces
sitius et harum rem nobitat.

Azinus ex eritatem invelliam eumn reped guis aut faccabore pro
odis siti quodita turehentis sum facesequi zsperum am volesci-

miejsce na ciag logotypow

Y kultura

w zasiegu 2.0

Sedignit perum aut [aborem
iumque otu nullupiti ipsus
et voluptatur, velecaborum.




Gadzety reklamowe



GADZETY - STOSOWANIE

Woybierajac gadzet nalezy pamietac
o dobrej czytelnosci logo oraz

o stosowaniu kolorystyki z Ksiegi
Znakoéw.

Jezeli tto jest biate — mozemy
zastosowacd znakowanie w petnym
jak i w jednym kolorze. Natomiast
jezeli gadzet jest w innym kolorze
proponujemy logo jednokolorowe,
pamietajac jednak o odpowiednim
kontrascie, gwarantujagcym

czytelnosc.

Przestawiamy przyktady zestawien
koloréw.

\’

O
o kultura

W zasiegu

peten kolor

kultura \,

w zasiegu 2.0

1 kolor

1 kolor na ciemnym tle

2.0

kultura

w zasiegu 2.0

.1
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OV kultura

w zasiegu 2.0

°\, kultura

w zasiegu 2.0
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(ARFA)

Doradztwo i Reklama

Lublin ul. Wojciechowska 9
tel. 81448 3120, 81 448 31 21
fax 81448 3122
info@arfa.pl
www.arfa.pl



